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MAIOR UNIVERSIDADE DO PAIS

CRITERIO: TOTAL DE COLOCADOS/AS NA 1.2 FASE (CNA 2025)



DIGITAL | SOCIAL | INFLUENCIADORES - SOCIAL ENGAGEMENT CLIENTE: UNIVERSIDADE DE COIMBRA

+3.4 +11.8M

UTILIZADORES ALCANCADOS IMPRESSOES GERADAS

150m 49 86,8%

INTERAQ@ES TOTAIS DIAS DE CAMPANHA ENGAGEMENT ORGANICO
VS 13,2% PAGO




